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Auftritt der heimlichen Wirtschaftsstars

Oberfranken Offensiv vermarktet die Innovationskraft der Region kiinftig besser — Firmenportrats im Internet

BAYREUTH
Von Frank Schmdlzle

Die Oberfranken sollen wissen, wie
gut ihre Wirtschaft tatsdchlich ist.
Und alle Nicht-Oberfranken erst
recht. Oberfranken-Offensiv-Vor-
sitzender Hans Angerer und der
Bayreuther Professor fiir ange-
wandte Wirtschaftsgeographie
Jorg Maier stellten gestern das ge-
meinsames Projekt Hidden Cham-
pions vor. Firmenportrats von 32
Weltmarktfiihrer, die meist nur Ex-
perten wirklich ein Begriff sind,
. finden sich unter www.oberfran-
ken.de jetzt im Internet.

Was man aus Imagebroschiiren iiber
die oberfrankische Wirtschaft er-
fahrt? Dass Oberfranken der Raum
mit der zweithdchsten Industrie-
dichte in Europa ist. Dass Oberfran-
- ken weltweit die hochste Brauerei-
dichte vorzuweisen hat. ,Und dass
Oberfranken die Region der Hidden
Champions ist, so Hans Angerer,
Oberfranken-Offensiv-Vorsitzender
und ehemaliger Regierungsprisi-
dent, gestern vor der Presse. Abhédn-
gig davon, ob man einen strengeren
oder einen etwds groRziigigeren
Mafistab  anlegt, kommen Wirt-
schaftskenmer auf 300 bis 600 solcher
versteckter Sieger in Oberfranken.
Das, sagt Maier, ist in jedem Fall ein
sehr respektabler Wert. ,Der Anteil
der Hidden Champions an der Ge-
samtheit der Unternehmen liegt in
Oberfranken deutlich Gber dem an-
derer Regionen Bayerns.” Damit
kann man, damit muss man sogar
Marketing machen.

So sehen Sieger aus

Aus den Interviews und Beitragen,
die’ im Rahmen eines Geographie-
Projektseminars an der Universitat

In der ganzen Welt im Einsatz, In Bayreuth hergestellt: Thromboseprophylaxe-Striimpfe gehoren zu den innovativen Pro-

dukten von medi. Und medi gehnrt zu den Hidden Champions.

Bayreuth entstanden sind, hat Maier
Fakioren ermittelt, die typisch sind
fiir die heimlichen oberfrankischen
Wirtschaftsstars. In ihrem ganz spe-
ziellen Teilmarke haben sie eine
marktbestimmende Position inne —
und das in mehrfacher Hinsicht: Sie
sind haufig Qualitits- und Inmovati-
onsfithrer, ihr Marktanteil ist be-
trachtlich und liegt in manchen Fil-
len jenseits der BO-Prozent-Marke,
Thr Exportanteil rangiert deutlich
iiber dem Schnitt, gleiches gilt fiir die
Managementquahtal Oft werden sie
ven flexiblen, wachen Menschen ge-
fithrt, die ihre Motivation gar nicht so
selten daraus ziehen, dass das Unrer-
nehmen der eigenen Familie gehért,

Was sie ebenfalls verbindet: Die
Champiots sind durch die Bank klas-
sische Mirtelstindler — und tiber die
erfahrt die Offentlichkeit nicht be-
sonders viel.
iiber Siemens®, so Maier wortlich,
JAber die kleinen Unternehmen und

SWir wissen fast alles.

vor allem die mit weniger als 20 Be-
schifrigten, die in keiner Statistik
auftauchen, kenneh wir viel zu we-
nig.“ Dabei seien es gerade diese Be-
triebe, die die Industriestruktur der
Region in den vergangenen Jahren
zu einer der modernsten in Europa
gemacht haben. Gemeinsam mit den
bis zu 600 Hidden Champions stellt
der oberfrinkische Mittelstand eine
gute Technologiebasis dar, auf der
sich aufbauen lasse. Maier: ,Bei die-
sen Unternehmen muss man keine
Angst haben, dass sie morgen samt
der Arbeitsplitze weg sein kénnten.
Die haben hier in Oberfranken ihre
Waurzeln.* Dem Mittelstand gebiihre
also mehr Aufmerksamkeit — {ibri-
gens auch von den Hochschulen der
Region.

Ein Grund mehr dafiir: Zwei Drit-
tel aller in der jingeren Vergangen-
heit neu entstandenen Industriear-
beitsplétze haben kleine und mittlere
Unternehmen geschaffen. Sie — wie

Foto: nk

im Fall des Projekts Hidden Champ:-
ons — mit einem gesarnmberfranlu
schen Marketing zu unterstiitzen, be-
deutet fiir Oberfranken-Offensiv-
Chef Angerer, Jobs sicherer zu ma-
chen und bestenfalls dazu beizutra-
gen, ddss neue entstehen. Soll man
sich innerhalb und auferhalb Ober-
frankens ruhig wundern, was die Un-
ternehmen hier kénnen, sagt Ange-
rer, Soll man fiber den neuen Inter-
netauftritt www.oberfranken.de, der
weiter wachsen soll, ruhig die Kom-
petenzschwerpunkte der Region
wahmehmen. Soll Oberfranken rithig
positiv iiberraschen.

Sie sind dabei

Zu den jetzt priasentierten Hidden
Champions gehoren Steiner-Optik,
medi, Livin Logic, Karl Hopf, Pass
Stanztechnik, Holzschmiede, Alpha-
TnnoTec, Sili, Frenzelit, Vioulan,
Raps, helsa-automotive und Pema.

Bayreuth

Regionalmarketing
folgt Clusterinitiative

BAYREUTH. Zu viel Nihe zur Metro-
polregion Niirnberg ist Hans Angerer
suspekt. ,Die Metropolregion hat si-
cher ihre’ Rolle", erklirte der Vorsit-
zende der Regmnalmarketmgoffem
sive Oberfranken Offensiv und ehenia-
lige Regierungsprisident gestern bei
einer Pressekonferenz.  Aber was die
konkrete Arbeit fiir unsere Region an-
gelt, ist und bleibt Oberfranken Of
fensiv der erste Ansprechpartner.”

Angerer sagte dies vor dem Hinter-

d einer Neuausrichtung seiner
[nitiative. Oberfrankens Regionalmar-
keting wird demnach kiinftig stirker
an der Clusterpolitik der Bayerischen
Staatsregierung angelehint sein, die 19
wesentliche Entwicklungsschwer-
punkte fiir den Freistaat festgelegt
hatte. Oberfranken Offensiv will sich
laut Angerer vor allem fiir acht in der
Region stark vertretene Clusterberei-
che einsetzen. Zu der Gruppe der be-
deutenderen  Entwicklungssehwer-
punkte gehéren demnach die Wirt-
schaftsbereiche Automotive, Informa-
tions- und Telekommunikationstech-
nik, Logistik und Neue Materialien. In
einer zweiten Abteilung haben die
Oberfranken-Vermarkter Design, Le-
bensmittel, Polstermobel und Verpa-
clung gebiindelt. Noch in diesem Mo-
nat soll ein erstes, von Oberfranken
Offensiv initilertes Expertenhearing
stattfinden. Angerer: ,Wir wollen re-
gionalen Clustersprecher und Unter-
nehmer aus der jeweiligen Branche
einladen und mit ihnen tiber unseren
Marketingansatz diskutieren.”

Ziel der peuen Ausrichtung werde
es sein, Arbeitsplitze zu sichern und
zur Schaffung neuer Jobs beizutragen.
sZudem wollen wir die Personalssitia-

tion der Unternehmen verbessern®, so

Angerer. Es gelte nicht nur der Abwan-
derung junger Fachkriifte entgegenzu-
wirken. Genauso wichtig sei es, quali-
fizierte Oberfranken in lhre Heimat
zuriickzuholen. Insgesamt miisse der
Bekanntheitsgrad Oberfrankens stei-
gen. Und: Wir wollen die Region
auch nach innen aktivieren.* fs



